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4. Economia e Direito

- Fundamentos juridicos do mercado.

Nos modulos anteriores estudou-se como surgiu a nogao de ciéncia
econOmica, bem como a sua evolugao com os pensadores classicos,
neoclassicos e keynesianos.

Tal estudo seria desprovido de utilidade pratica para o estudante de direito
se este ndo souber como tais conhecimentos se relacionam com a matéria
que estuda.

Sem duavida alguma, os importantes conceitos econdmicos dependem do
quadro de normas juridicas do Mercado que esta se estudando.

De fato, deve-se partir dos fundamentos juridicos do sistema econémico
baseado na autonomia ou liberdade dos individuos. Sistematizados a partir
do século XVIII, tais caracteristicas surgiram e se desenvolveram
paralelamente ao liberalismo econémico.

Embora o liberalismo politico e liberalismo econémico nao se confundam,
existe uma forte relacao entre ambos: toda vez que houver liberalismo
politico, havera liberdade econ6mica. Porém, o inverso nem sempre é
verdade: havera regimes liberais economicamente desprovidos de qualquer
liberdade politica - vide o caso da ditadura chilena de Pinochet.

Os seguintes fatores caracterizam o sistema econdmico de autonomia a
partir do século XVIII:

a) Aquisicao de direitos fundamentais (vida, liberdade e propriedade),
elevados a categoria superior de direitos constitucionais.

b) Movimento de codificacao do direito privado, a fim de lidar com os
problemas decorrentes com a massificacao da producao nascente com
a industrializacao. Com isso, garante-se o cumprimento dos contratos
com maior clareza e facilidade.

c) Evolucao do Estado, de modo que este se voltasse exclusivamente
para as atividades de provedor de seguranca e justica. Renega-se o
papel do Estado na economia. Por outro lado, o poder Judiciario,
apoiado na teoria da separacao entre os poderes de Montesquieu e nos
escritos de John Locke, adquire independéncia em relacdo ao Executivo
e ao Legislativo.

d) Surgimento lento do poder de policia €, consequentemente, do
direito publico. Embora ideologicamente contrario a intervencao
estatal, ha o reconhecimento de que ha necessidade de intervencao
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estatal sobre a propriedade privada. Por poder de policia, o art. 78 do
Codigo Tributario Nacional define: “Considera-se poder de policia
atividade da administracao publica que, limitando ou disciplinando
direito, interesse ou liberdade, regula a pratica de ato ou abstencdo de
fato, em razao de interesse publico concernente a seguranca, a
higiene, a ordem, aos costumes, a disciplina da producao e do
mercado, ao exercicio de atividades econdmicas dependentes de
concessao ou autorizacao do Poder Publico, a tranquilidade publica ou
ao respeito a propriedade e aos direitos individuais ou coletivos.

e) Surgimento da divisdao entre o publico e o privado. Em outras
palavras, os bens do governante passam a se diferenciar dos bens do
Estado, os quais estao vinculados ao interesse publico. Logo, nao pode
mais o governante utilizar os bens do Estado a seu bel prazer, como se
o Estado fosse sua propriedade privada.

E dentro deste contexto que o mercado vai se estruturar.

Embora o mercado existisse antes do sistema econdmico de autonomia
florescer sob o liberalismo econdmico, a auséncia destas caracteristicas o
tornavam diferente do mercado de outras épocas.

O mercado pode ser definido como o local ou contexto em que compradores
(que compoem o lado da procura) e vendedores (que compdem o lado da
oferta) de bens, servicos ou recursos estabelecem contatos e realizam
transacoes.

No mundo real, as normas juridicas e a teoria econdmica possuem uma
relacdo de reciprocidade. A analise econbmica sempre parte dos
pressupostos normativos vigentes e, ao mesmo tempo, o surgimento de
novas questdes econdOmicas em muito pode contribuir para mudar o
arcabouco juridico do presente.

O direito acaba acomodando os diversos interesses decorrentes da pressao
social dos diversos grupos (aposentados, empresarios, ecologistas, cristaos,
trabalhadores, politicos, entre outros).

A nocao de que o Estado deveria ocupar espacos substanciais na economia
para promover o desenvolvimento esta implicita na politica econdmica desde
os anos 1930: o Estado toma a lideranga no processo de industrializagao e
substituicao de importacgoes, criando-se uma grande quantidade de
empresas publicas e sociedades de economia mista.

Antes do colapso do socialismo no fim dos anos 1990, havia a nogao de
constituicao dirigente ou diretiva, inspirada nos paises luséfonos pelas obras
de Canotilho: a Constituicao EconOmica direcionaria o funcionamento do
mercado num determinado sentido.

Veja-se o artigo 170 da Constituicao Federal de 1988:
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Art. 170. A ordem econémica, fundada na valorizacdo do trabalho
humano e na livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos existéncia
digna, conforme os ditames da justica social, observados os seguintes
principios: i) Soberania nacional; ii) Propriedade privada; iii) Funcdo
social da propriedade; iv) Livre concorréncia; v) Defesa do consumidor;
vi) Defesa do meio ambiente; vii) Reducao das desigualdades regionais e
sociais; viii) Busca do pleno emprego, e ix) tratamento favorecido para as
empresas de pequeno porte.

Esta visao gradativamente perdeu forga, pois, nas ultimas décadas, com a
derrocada do socialismo, observou-se simultaneamente a reducao da
atividade econ6mica do Estado, ao mesmo tempo em que ocorreu o
crescimento da importancia de uma regulagao para a economia, a fim de
defender a concorréncia e os interesses dos consumidores.

No Brasil, a Constituicao de 1988 foi elaborada neste momento de transicao
e, como tal, o Capitulo da "Ordem Economica” continha um intervencionismo
excessivo - para alguns, haveria até mesmo uma transicdo para o
socialismo. Na realidade, ela refletia a consolidagao do crescente
intervencionismo econémico do periodo militar.

A partir dos anos 1990, a liberalizacdo econ6mica surge mais fortemente e
Constituicdo de 1988 é objeto de ampla reforma com uma série de emendas
constitucionais, modificando diretamente a parte relativa a Constituicao
Econdmica. Abaixo estdo listadas as principais mudancas:

« Emenda Constitucional n. 5/95: fim do monopdlio dos Estados sobre o
gas canalizado.

e Emenda Constitucional n. 6/95 (art. 171): fim das vantagens das
empresas de capital nacional relativamente as estrangeiras. Fim da
exclusividade nacional para energia hidraulica.

« Emenda Constitucional n. 7/95: fim das restricdes a presenca
estrangeira na navegacao brasileira.

« Emenda Constitucional n. 8/95: acesso de empresas privadas as
telecomunicacoes.

« Emenda Constitucional n. 9/95: flexibilidade do monopdlio estatal do
petrdleo.

e« Sem mais restrigdes significativas ao capital estrangeiro em servigos
publicos (exceto em radiodifusao).

De fato, apds essas reformas, ganhou corpo a interpretacao do artigo 173 da
Constituicao Federal, transcrito abaixo:

Ressalvados os casos previstos nesta Constituicdo, a exploracao direta
de atividade econbémica pelo Estado so sera permitida quando
necessaria aos imperativos da seguranca nacional ou a relevante
interesse coletivo, conforme definidos em lei.
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Como se pode perceber, este artigo sobre o principio da subsidiariedade ja
estava presente na redacao original da Constituicao de 1988, mas era
obscurecido em virtude do forte carater intervencionista de outros principios.
Agora, ele torna mais evidente que a intervencao estatal € subsidiaria a
iniciativa privada.

Porém, isso ndo significa que o Estado deve se abster por completo daquilo
gue se passa no dominio econdmico. De forma geral, reconhece-se no
sistema econdmico de autonomia que o Estado deve possuir certas fungdes
na sociedade:

« Funcao alocativa: alocacao de recursos pelo governo para oferecer
bens publicos (ex. rodovias, seguranca), bens semi-publicos ou
meritdrios (ex. educacdo e saude), desenvolvimento (ex. construgao de
usinas).

« Funcgao distributiva: redistribuicao de rendas realizada através das
transferéncias, dos impostos e dos subsidios governamentais. Ex.:
destinacao de parte dos recursos provenientes de tributagao ao servico
publico de saude, servico mais utilizado por individuos de menor renda.

 Funcao estabilizadora: aplicacao das diversas politicas econémicas
para promover o emprego, o desenvolvimento e a estabilidade, diante
da incapacidade do mercado em assegurar o atingimento de tais
objetivos.

Permeando estas trés funcdes, ha a ideia de falhas de mercado. Quanto
maiores as falhas de mercado, maiores seriam as medidas de intervencao do
Estado.

Ha cinco falhas principais de mercado:

1. Assimetria informacional. Sem a melhor informacao, os agentes
econdmicos ndo tomam as decisdes corretas. Neste sentido, a
legislacao de defesa do consumidor cria deveres de informar o
prazo de validade de produtos e padrdes de qualidade. Da mesma
forma, a legislacao de mercado de capitais imp0e certos deveres de
disclosure a respeito de informagdes comercialmente sensiveis para
0s precgos das acoes.

2. Concentracdo econémica. Como se sabe, a concorréncia é o
regime em que a geracgao de riquezas é maxima. Fora da
concorréncia, ha medida em que os produtores adquirem poder
econdmico, sua capacidade de agir unilateralmente aumenta. Isso
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ocorre se o0 produtor aumenta unilateralmente os precos (ou diminui
a quantidade), se diminui a qualidade ou a variedade de produtos o
servicos, ou se reduz o ritmo de inovagdes para aumentar os lucros.

3. Externalidades. A producao de um bem acarreta efeitos positivos
ou negativos sobre outros individuos e nao ha reflexos sobre os
precos de mercado. Se os efeitos sao bons — por exemplo, uma
fabrica trazendo progresso para uma regiao -, diz-se que ha
externalidades positivas. Se os efeitos sao ruins — por exemplo, a
mesma fabrica poluindo -, diz-se que ha externalidades negativas.

4. Falta de mobilidade de fatores de producdo. Com essa falha de
mercado, existe uma limitacdo a capacidade de autocorrecao do
mercado, o automatismo da mao invisivel de Adam Smith. O
cafeicultor ndo pode simplesmente deixar de produzir café de um
momento para outro: o pé de café leva 2 anos para comecar a
produzir e sua mudanca antes de esgotada a vida util prejudicaria a
rentabilidade da lavoura.

5. Bens coletivos. Os bens coletivos sdao aqueles que ndo ha
exclusdao ou consumo simultdneo - em outras palavras, quando
alguém o usa, outros podem utilizd-lo. Um bom exemplo é uma
praca publica. Quando ha bens coletivos, existe a tendéncia ao
suprimento deficiente devido a falha de incentivo.

Porém, nem sempre a mera identificacdo da falha de mercado é usada para
justificar a intervencdo estatal. A resposta também é dada pelo processo
politico e isso varia de acordo com variadas visdes que se possa ter:

e Anarquismo: nenhum estado (algo préoximo entre a visdo extremada do
neoliberalismo moderno e o comunismo apods o fim do estado)

e Estado Gendarme: Garantia de que o mercado funcione e evite o estado
de natureza. Seguranca Publica, Justica e Seguranca Nacional.

e Estado do Bem-Estar Social. Foco na prestacao de servigos sociais a
populacao. Geralmente é associado com elevados impostos.

 Estado Desenvolvimentista: comprometimento com desenvolvimento
econdmico.

Deve sempre o Estado intervir? Este € um grande dilema.

No Brasil, o século XX foi marcado pela crenca de que o Estado resolveria
todos os problemas, inclusive os econdmicos. As falhas de mercado surgiam
como a perfeita justificativa para a acao estatal. Nao havia qualquer
preocupacao, académica ou politica, com as falhas de governo, uma vez que
se presumia que este sempre agia em defesa do interesse publico. Ignorava-
se o custo desta tentativa de correcao das falhas.

Como explicado, as falhas de mercado causam problemas na alocagao 6tima
dos bens - em teoria, o livre mercado deixaria toda sociedade mais
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préspera, mas isso nao acontece sempre e irrestritamente na pratica,
porque, em graus variados, ha falhas de mercado. Por isso, o governo
intervém.

Porém, a acao do governo também apresenta falhas. Enquanto no conceito
de falha de mercado ha a ideia de que o mercado nao funciona como
deveria, no de falhas de governo aquele que funciona mal é o Estado.

Diante deste dilema, o que fazer? Uma visao liberal extremada repeliria o
Estado por completo. Contudo, o proprio Adam Smith julgava que o Estado
deveria ter um papel na preservacao dos mercados. Logo, uma postura
pragmatica sugere contrabalancar vantagens e desvantagens das falhas de
governo em relacao as falhas de mercado.

Isso nao significa que a decisdo serd sempre racional. Os eleitores podem
preferir que o governo atue mesmo quando nao houver necessidade ou
guando o custo da intervencgao for alto demais.

As falhas de governos sdao apontadas como justificativa para a auséncia de
regulacdao ou pouca regulacao ou pouca intervencdo. De fato, por tras da
nocao de falhas de governo existe o conceito de custo de transacao: todo
custo para efetuar uma transacao financeira.

Assim, para celebrar um contrato de compra e venda, os tributos, os custos
de registro, os honorarios advocaticios e o papel serao custos de transacao.
Na visdo liberal, o custo de transagdo € resultante da burocracia e ndo gera
riqueza, devendo ser eliminado. E claro que é impossivel acabar com todos
os custos de transacao, mas os liberais apregoam a reducgdao consideravel.

Todas as regras do governo que exijam burocracia podem ser vistas como
custo de transacao - lembre-se do tempo que vocé gastou para fazer sua
declaracao de imposto de renda e certamente entendera o que se quer dizer
por custo de transacao.

Dentre as falhas regulatdérias mais discutidas, esta a captura regulatéria. Em
poucas palavras, € uma situagao em que o ente regulador, responsavel pela
defesa do interesse publico, é convencido a regular (ou ndao) um
determinado aspecto da vida econbmica na defesa dos interesses de um
grupo privado.

Nao se trata necessariamente de corrupgao, mas pode haver uma troca de
favores: o governo regula de tal forma a beneficiar um determinado grupo
de interesse e, em troca, o grupo de interesse financia a campanha politica
de certo partido politico.

Por vezes, o regulador sequer esta mal intencionado, mas acaba endossando
interesses privados. Os exemplos sdo varios. Ha alguns anos, o CONATRAN
(Conselho Nacional de Transito) determinou a obrigatoriedade do kit de
primeiros socorros em todos os veiculos sob pena de multa. Até a revogacgao
da regra, que ficou vigente por algum tempo, os que dispunham dos kits os
venderam e faturaram as custas de cidaddaos cumpridores da lei.

Portanto, ao se estudar a teoria dos mercados dois enfoques sao
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encontrados: de um lado, no lado econdmico, analisa-se o comportamento
dos produtores e dos consumidores, quanto a suas decisdes de produzir e
consumir; de outro, no juridico, o foco esta nos agentes das relacoes de
consumo, que a relagao entre consumidor e fornecedor.

Esta relacdo inclusive é regulada no Brasil pelo Cédigo Brasileiro de Defesa
do Consumidor, que preceitua que os direitos do consumidor colocam-se
perante os deveres do fornecedor de bens e servicos.

Desta forma, quando se estuda os estabelecimentos fornecedores de bens e
servicos e o papel do empresario, deparamos novamente com as duas visdes
gue emergem dessa analise, ou seja, a econdmica e a juridica.

Depois, sob a 6tica da visdo econdmica é ressaltado o papel do
administrador na organizacao dos fatores de producao - capital, trabalho,
terra e tecnologia -, combinando-os de forma a minimizar seus custos ou
maximizar seu lucro.

Por outro lado, a visdo juridica, extraida do cddigo comercial, apresenta varia
concepgoes, que enfatizam que o estabelecimento comercial é um sujeito de
direito distinto do comerciante, com seu patrimonio elevado a categoria de
pessoa juridica, com a capacidade de adquirir e exercer direitos e
obrigacoes.

Desta forma, os bens do proprietario ndo se confundem com os da empresa,
pois ambos possuem personalidades distintas e separadas.

Os principios gerais da atividade econdmica estdo elencados nos artigos 170
a 181 da Constituicao Federal.

Nestes artigos vemos que a ordem econ6mica fundamenta-se em dois
grandes pilares, a saber:

a) Na Valorizacao do Trabalho Humano

b) Na Livre Iniciativa,

Devendo observar os seguintes principios:

I - Soberania Nacional - por este principio, a ideia que se tem é que o Estado
brasileiro ndo estd submisso a ingeréncia de nenhum outro Estado
estrangeiro, por mais poderoso que seja, tanto no campo bélico quanto no
campo econémico;

IT - Propriedade Privada - todos tém direito ao seu patrimonio;

ITI- Fungdo Social da Propriedade - os principios de propriedade privada e de
funcao social da propriedade andam de maos dadas, uma vez que pela
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perspectiva desta ordem econdmica, o exercicio desta propriedade nao pode
ser feito de forma egoisticamente, nem tao pouco ser utilizada de forma
improdutiva de maneira que afronte a dignidade do ser humano, deixando
assim de cumprir o seu papel ou sua fungao social;

IV - Livre Concorréncia - a livre concorréncia, que € um principio
preconizado pelos paises ditos capitalistas, esta contemplada em nossa
Constituicao. Este principio assegura a todo individuo, independente de sua
origem, cor ou padrao social a oportunidade de participar efetivamente da
atividade econdmica do pais, de maneira que lhe possibilite ganhos em
funcdo de sua performance nos negdcios por ele desenvolvidos, sendo que
nada, a nao ser o préprio mercado consumidor obstara a sua permanéncia
neste mercado;

V - Defesa do Consumidor — uma das mais recentes conquistas dos
consumidores foi a sua defesa diante de qualquer abuso ou ilegalidade. Com
isto, 0 menor dos consumidores pode fazer valer seus direitos, mesmo
diante de grande conglomerados econ6micos. O avanco neste campo se deu
com a criacao do cdédigo de defesa do consumidor, que de forma direta
regula as relagdes entre consumidores e os fornecedores de produtos ou
Servigos.

VI - Defesa do Meio Ambiente — a defesa do meio ambiente é um principio
estabelecido, e que faz muito sentido no mundo atual, em que se procura
barrar aquelas acoes de pessoas e empresas que desrespeitando o meio
ambiente buscam fazer sues negdcios, e sem nenhuma preocupagao com 0s
efeitos que poderao advir a humanidade. Desta forma, o Estado brasileiro
através de suas agencias reguladoras e até ministério voltado para o meio
ambiente tem procurado patrocinar esta defesa, e regular a utilizagdao dos
recursos naturais;

VII - Reducao de Desigualdades Regionais e Sociais — a reducao das
desigualdades regionais e socias € uma responsabilidade de todos, sejam
dos governantes, ou de empresas. O governo para fazer sua parte neste
quesito, tem instituidos através de renuncias fiscais programas de incentivos
as regides mais carentes do Pais, com o intuito de fomentar a instalagao de
empresas nestas regides, o que contribuira com o seu desenvolvimento, e
trara mais emprego, o que também é um dos principios estabelecidos;

VIII - Busca do Pleno Emprego;

IX - Tratamento favorecido para as empresas de Pequeno Porte - O
incentivo a atividade privada, principalmente as micros e pequenas
empresas, tem sido uma forma de inclusao econdmica e social de pessoas,
pois através destas empresas regioes sdao desenvolvidas. Recentemente foi
criado um Estatuto da Micro e Pequena Empresa, com o intuito de atribuir a
estas um tratamento diferenciado por parte dos governos, possibilitando
assim acesso a credito, financiamentos, entre outros meios.

Desse ponto o direito comeca a ganhar mais importancia nas decisdes
econdmicas ou que reflexos econémicos surjam no dia a dia das pessoas e
nacgoes.
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- Estruturas de mercado (concorréncia perfeita, oligopodlio,
monopadlio, cartel) e o sistema brasileiro de defesa da concorréncia.

De acordo com o Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, “estrutura” seria a
“maneira como um edificio ou uma coisa qualquer é construida, organizada e
disposta”, ou a “maneira como as partes de um todo estdo dispostas entre

N

SI.

Porém, numa perspectiva mais economica, este vocabulo constitui um
modelo, ou seja, uma simplificacdo drastica da realidade, da qual se extraem
algumas poucas variaveis, relevantes para a explicacdo de um dado
fendmeno, com o estabelecimento de relagdes funcionais entre elas. Dentre
outros objetivos, os modelos por tras das estruturas de mercado buscam
entender o fendmeno do poder econO6mico ou a sua auséncia.

Mas o que € o poder econOmico?

O poder econdmico pode ser definido como a possibilidade de influenciar,
unilateralmente, as variaveis que norteiam o fluxo de mercadorias, moedas e
valores — em outras palavras, o detentor de poder econémico pode agir com
graus variados de independéncia em relagdo aos seus concorrentes e
consumidores. Atualmente, este poder representa-se nos mecanismos de
livre mercado e concorréncia, na flexibilidade do sistema produtivo e na
negociacao das relacdoes de trabalho e consumo.

Assim o se estudar o mercado e suas estruturas é de suma importancia se
deparar com as varias formas ou estruturas de mercado que dependem
fundamentalmente de trés caracteristicas:

a) numero de empresas que compdoem esse mercado;

b) tipo do produto (se as firmas fabricam produtos idénticos ou
diferenciados);

C) se existem ou nao barreiras ao acesso de novas empresas a esse
mercado.

O mercado é o local onde se encontram os vendedores e compradores de
determinados bens e servigos. Antigamente, a palavra mercado tinha uma
conotacao geografica que hoje mais subsiste, uma vez que os avangos
tecnoldgicos nas comunicagdes permitem que haja transacdes econdmicas
até sem contato fisico entre o comprador e o vendedor, tais como nas
vendas por telefone.

A maior parte dos modelos existentes pressupde que as empresas
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maximizam o lucro total, que é o nivel de producdo em que a receita
marginal se iguala ao custo marginal.

Os economistas classificam os mercados da seguinte forma:

1- Concorréncia Perfeita - também conhecida como Concorréncia Pura, trata-
se de um mercado caracterizado pelos seguintes fatores:

a) existéncia de um grande numero de pequenos vendedores e
compradores, de tal forma que cada vendedor e cada comprador,
individualmente, por ser insignificante, ndo afetam os niveis de oferta de
mercado e, representam muito pouco no total do mercado (mercado
atomizado);

b) o produto transacionado é homogéneo, ou seja, todas as empresas
participantes do mercado fabricam produtos rigorosamente iguais que nao se
distinguem um dos outros por qualidade, marca, rétulo e quaisquer outras
caracteristicas ( produto padronizado);

c) ha livre entrada e saida de empresas no mercado; qualquer empresa pode
entrar ou sair do mercado a qualguer momento, sem quaisquer restricoes
das demais concorrentes, tais como praticas desleais de precos, associacoes
de produtores visando impedir a entrada de empresas novas;

d) perfeita transparéncia, ou seja, perfeito conhecimento, pelos compradores
e vendedores, de tudo o que ocorre no mercado; assim, por exemplo, se
uma empresa obtiver uma inovagao tecnoldgica no processo produtivo, as
outras saberao deste fato imediatamente;

e) perfeita mobilidade dos recursos produtivos; isto significa que a mao-de-
obra e outros insumos utilizados na producao podem ser facilmente
deslocados da fabricacao de uma mercadoria para outra; além disso, no
mercado dos fatores de producdo vigora também a concorréncia perfeita, de
tal forma que cada empresa podera adquirir a quantidade desejada do fator
por um preco que sera fixado concorrencialmente.

Como se percebe por suas caracteristicas, o mercado de concorréncia
perfeita ndo é facilmente encontrado na pratica, embora possa se afirmar
gue os mercados que mais se aproximam dela sao os mercados de produtos
agricolas.

O mercado de concorréncia perfeita é estudado pelos economistas para
servir como um paradigma (referencial de perfeicdo) para analise dos outros
mercados. Ou seja, o mercado de concorréncia perfeita € o mercado ideal,
ao qual serdo referenciados os mercados de concorréncia imperfeita
(existentes no mundo real e listados a seguir) para se verificar no que
diferem do modelo idealizado.
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2- Monopodlio - € o mercado que se caracteriza pela existéncia de um unico
vendedor. O monopdlio pode ser legal ou técnico.

- Monopdlio Legal ocorre quando uma lei assegura ao vendedor a primazia
no mercado. Exemplo: até 1995, no Brasil, a empresa Petrdleo Brasileiro S/A
(Petrobras) possuia, por lei, o monopdlio das atividades de extracdo e refino
de petrdleo.

- Monopdlio Técnico ocorre quando a producao através de Unica empresa € a
forma mais barata de fabricacao do produto. Ou seja, quanto maior o
tamanho da empresa (escala), menor o custo médio de fabricacao do
produto. As atividades de geracao e distribuicdo de energia elétrica sao
apontadas na literatura especializada como exemplo deste tipo de
monopolio.

3- Oligopdlio - é o mercado em que existe um pequeno nimero de
vendedores ou em que, apesar de existir um grande niumero de vendedores,
uma pequena parcela destes domina a maior parte do mercado. Sao
exemplos de oligopdlio a industria automobilistica e a industria de bebidas,
entre muitas outras. Embora ndo haja barreiras explicitas, o poderio das
grandes firmas que dominam o mercado é um fator desestimulante a
entrada de novas empresas de novas empresas no oligopdlio.

4- Monopsonio - € um mercado em que ha apenas um Unico comprador.
Imaginemos, por exemplo, uma regido em que ha um numero expressivo de
pequenos produtores de leite e apenas uma grande usina onde este leite
pode ser pasteurizado. A usina serd a unica opcao de venda para os
produtores, de modo que ela tera condicdes de impor precos para a compra
do leite.

5- Oligopsonio - € o mercado caracterizado pela existéncia de um pequeno
numero de compradores ou ainda que, embora haja um grande numero de
compradores, uma pequena parte destes é responsavel por uma parcela
bastante expressiva das compras ocorridas no mercado.

A industria automobilistica, por exemplo, constituida por um pequeno
numero de empresas, tem um poder oligopsonista em relacdo a industria de
auto-pecas, uma vez que é responsavel por um grande volume das compras
da producgao desta ultima.

As grandes empresas beneficiadoras de produtos agricolas também formam
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um oligops6nio em relagcdo aos agricultores, ja que compram uma parcela
expressiva da producao deste.

6- Concorréncia Monopolistica - trata-se de um mercado em que, apesar de
haver um grande numero de produtores (e, portanto, ser um mercado
concorrencial), cada um deles é como se fosse monopolista de seu produto,
ja que este é diferenciado dos demais.

A diferenciacdao do produto se da por meio de caracteristicas do mesmo, tais
como, qualidade, marca (griffe), padrao de acabamento, existéncia ou nao
de assisténcia técnica.

Exemplos de mercados de concorréncia monopolistica sdo as lojas de
confecgodes e os restaurantes. Nestes Ultimos, por exemplo, o produto (a
comida) é diferenciada pela natureza (pode ser comida chinesa, japonesa,
alema, italiana, brasileira tipica), qualidade (boa, regular, ruim), pelas
instalacdes (luxuosas, simples, médias) e por variados outros fatores.

7- Cartel - Associagao entre empresas do mesmo ramo de producao com
objetivo de dominar o mercado e disciplinar a concorréncia. As partes
entram em acordo sobre o preco, que é uniformizado geralmente em nivel
alto, e quotas de producao sao fixadas para as empresas membro.

No seu sentido pleno, os cartéis comegaram na Alemanha no século XIX e
tiveram seu apogeu no periodo entre as guerras mundiais. Os cartéis
prejudicam a economia por impedir o acesso do consumidor a livre-
concorréncia e beneficiar empresas ndo-rentaveis. Tendem a durar pouco
devido ao conflito de interesses.

8- Dumping - Pratica comercial que consiste em vender um produto ou
servigo por um precgo irreal para eliminar a concorréncia e conquistar a
clientela. Proibida por lei, pode ser aplicada tanto no mercado interno quanto
no externo.

No primeiro caso, o dumping concretiza-se quando um produto ou servico é
vendido abaixo do seu preco de custo, contrariando em tese um dos
principios fundamentais do capitalismo, que é a busca do lucro. A Unica
forma de obter lucro é cobrar preco acima do custo de producdo. No
mercado externo, pratica-se o dumping ao se vender um produto por preco
inferior ao cobrado para os consumidores do pais de origem. Os EUA acusam
o Japao de praticar dumping no setor automobilistico.

9- Truste -Reunidao de empresas que perdem seu poder individual e o
submetem ao controle de um conselho de trustes. Surge uma nova empresa
com poder maior de influéncia sobre o mercado. Geralmente tais
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organizacdes formam monopdlios.

Os trustes surgiram em 1882 nos EUA, e o temor de que adquirissem poder
muito grande e impusessem monopodlios muito extensos fez com que logo
fossem adotadas leis antitrustes, como a Lei Sherman, aprovada pelos
norte-americanos em 1890.

- Sistema brasileiro de defesa da concorréncia

O mercado, por possuir imperfeicoes e falhas nas relagdes consumidores
versus produtores, enseja a intervencao do Estado na economia, para dirimir
estas questoes.

No Brasil, essa tarefa é assumida pelos seguintes érgaos e autarquias
governamentais, em especial o CADE - Conselho Administrativo de Defesa
Econdmica.

Logo o CADE - Conselho Administrativo de Defesa Econdmica € uma
autarquia federal brasileira, vinculada ao Ministério da Justica, que tem como
objetivo orientar, fiscalizar, prevenir e apurar abusos do poder econémico,
exercendo papel tutelador da prevencao e repressao do mesmo.

Possui a competéncia legal de zelar pela manutencao da livre concorréncia e
pela repressao a abusos no mercado nacional.

O Mapa Estratégico do CADE, divulgado no sitio eletrénico atualmente em
vigor aprovado em 2011 pelo colegiado do 6rgao foi elaborado com base na
metodologia de planejamento Balanced Scorecard (BSC) e reflete o esforco
desse 6rgao em alcancar o equilibrio entre objetivos de curto e longo prazo,
entre medidas financeiras e nao-financeiras, entre indicadores de tendéncias
e ocorréncias e, ainda, entre as perspectivas interna e externa de
desempenho.

A missao primordial do CADE, no ambito nacional, é zelar pela manutengao
de um ambiente competitivo saudavel, prevenindo ou reprimindo atos
contrarios, ainda que potencialmente, a ordem econdmica, com observancia
do devido processo legal em seus aspectos material e formal.

Assim, os principios constitucionais da livre iniciativa e da livre concorréncia,
associados aos da propriedade privada, permitem que as empresas realizem
movimentos de concentracao dos mercados - como ha livre concorréncia e
livre iniciativa, os empresarios e empresas sao livres para se fundir e para
adquirir uma a outra.

Porém, existe limites para essa liberdade: se a concentracao gerar poder
econdmico excessivo, o Estado deve intervir. Do mesmo modo, ndao podem
as empresas manipularem o processo de concorréncia a seu favor, formando
acordos ilicitos para aumentar os pregos, por exemplo.
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Neste contexto, da-se a intervencao do Estado na economia, de modo a
evitar que tais situacdes de excessivos poder econémico ou de abuso de
poder econdmico surjam - o 6rgao responsavel chama-se o Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica (CADE).

A defesa da concorréncia preocupa-se com o bom funcionamento do sistema
competitivo dos mercados, visando garantir nao somente pregos mais
baixos, mas também produtos de maior qualidade, diversificacdo e inovagao.
Assim, essa pratica acabaria também por beneficiar o desenvolvimento
econdmico. Percebe-se que a defesa da concorréncia ndo se presta a
agentes individuais, mas a propria coletividade - ndo é objetivo da defesa da
concorréncia proteger empresarios incompetentes, mas sim a concorréncia
no mercado.

O Conselho Administrativo de Defesa Econdmica é o responsavel pela tutela
da concorréncia no Brasil. Ele foi criado em 1962 e baseia-se, atualmente,
na norma constitucional segundo a qual sera reprimido “o abuso do poder
econdmico que vise a dominagdo dos mercados, a eliminagao da
concorréncia e ao aumento arbitrario dos lucros”(artigo 173 § 49, da CF).

O CADE, como ja abordado, é uma autarquia federal, vinculada ao Ministério
da Justica, com sede e foro no Distrito Federal, que exerce, em todo o
Territorio nacional, as atribuicdes conferidas pela Lei n© 12.529/2011.

Como o CADE tem como dever zelar pela livre concorréncia no mercado,
sendo a entidade responsavel, no ambito do Poder Executivo, ndo sé por
investigar e decidir, em ultima instancia, sobre a matéria concorrencial,

como também por fomentar e disseminar a cultura da livre concorréncia.

Esta entidade exerce trés fungoes:

a) Preventiva: Analisar e posteriormente decidir sobre as fusdes, aquisicoes
de controle, incorporacdes e outros atos de concentracdo econémica entre
grandes empresas que possam colocar em risco a livre concorréncia. Alguns
dos casos mais famosos decididos se referem a criagdo da AMBEV (fusao
Antartica/Brahma), Nestlé/Garoto e Sadia/Perdigao (criacdo da BR Foods).

b) Repressiva: Investigar, em todo o territério nacional, e posteriormente
julgar cartéis e outras condutas nocivas a livre concorréncia.

c) Educacional ou pedagdgica ou advocacia da concorréncia: Instruir o
publico em geral sobre as diversas condutas que possam prejudicar a livre
concorréncia; incentivar e estimular estudos e pesquisas académicas sobre o
tema, firmando parcerias com universidades, institutos de pesquisa,
associacoes e 6rgaos do governo; realizar ou apoiar cursos, palestras,
seminarios e eventos relacionados ao assunto; editar publicacdes, como a
Revista de Direito da Concorréncia e cartilhas.

- A relacao entre fornecedores e consumidores e o Codigo de Defesa
do Consumidor
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O Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n 8.078/90) visa a protecao do
consumidor, enquanto agente econdmico, por parte do Estado,
reconhecendo-se seu papel fundamental para a preservacao da ordem
econdmica.

A aplicacdo de suas normas é obrigatéria para todas as relagdes de comércio
ou consumo, o que significa que nenhuma das partes podera negociar
qualquer das disposicoes legais.

O Cddigo de Defesa do Consumidor conceitua o consumidor e o fornecedor,
os dois lados das relacdes comerciais, bem como o que deve ser entendido
por produto e servico.

No texto legal, o consumidor seria a pessoa fisica ou juridica para o qual é
destinado um produto ou servigo.

Por sua vez, o fornecedor corresponde aqueles que desenvolvem as
atividades de producao, montagem, criacao, construcao, transporte,
comercializacao de produtos ou servigos prestados, dentre outras.

O produto, sucintamente, é qualquer bem, mdvel ou imovel, material ou
imaterial; de outro lado, o servico seria qualquer atividade fornecida no
mercado de consumo, mediante pagamento, com excecao daquelas que
possuem carater trabalhista.

- Producao e recursos naturais: a legislacao de protecao ao meio
ambiente

Os problemas ambientais relacionam-se intimamente com o fendmeno da
escassez, isto é, a falta dos recursos produtivos demandados pela atividade
econdmica. A preocupacao em administrar esses recursos Uteis ndo é
recente — lembre-se que, de certa forma, Thomas Malthus ja tinha levantado
esta preocupacao no século XVIII -, mas, desde a década de 1970, tem
ganhado cada vez mais destaque no Brasil.

Isto porque se passou a ter ampla consciéncia acerca das externalidades
negativas do processo produtivo, como a poluicao de rios e mares, o
esgotamento hidrico de areas agricolas, dentre outras. Tais externalidades
negativas foram agravadas devido ao amplo desenvolvimento econémico dos
ultimos tempos, acelerando um processo degradante da natureza que ja
vinha se estabelecendo desde o inicio da primeira Revolugao Industrial, no
século XVIII.

Nesse contexto, na década de 1990, assinou-se o Protocolo de Kyoto, o qual
passou a valer em 2005 e expirou em 2012. Os paises que o assinaram
assumiriam o compromisso de reduzir as suas emissoes de carbono na
atmosfera, teoricamente responsaveis pelas alteracdes climaticas que vém
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se mostrando desde o século XIX.

No ambito do Direito Ambiental, desenvolveu-se tanto no Brasil como em
outros paises o principio do poluidor-pagador, que estabelece “a imposicao
a0 usuario, da contribuicdo pela utilizacao dos recursos ambientais com fins
econdmicos e da imposicao ao poluidor e ao predador da obrigacao de
recuperar e/ou indenizar os danos causados” (Lei n® 6.938/81).

Sua finalidade seria proteger o meio-ambiente e controlar a emissao de
poluentes, estabelecendo um equilibrio entre a atividade industrial e a
natureza. Este principio também foi recepcionado pela Constituicdo Federal
no artigo 225 § 39, que assim prescreve: "As atividades e condutas lesivas
ao meio ambiente sujeitardo os infratores, pessoas fisicas ou juridicas, as
sancbées penais e administrativas, independentemente da obrigacao de
reparar os danos causados.”.

A Lei n® 12.305/2010 instituiu a denominada “Politica Nacional de Residuos
Solidos”, dispondo em seu texto sobre seus principios, objetivos e
instrumentos, bem como sobre as diretrizes relativas a gestao integrada e ao
gerenciamento de residuos sélidos, incluidos os perigosos, as
responsabilidades dos geradores e do poder publico e aos instrumentos
econdmicos aplicaveis.

A norma, além de incorporar o principio do poluidor-pagador, reitera o
compromisso social dos processos produtivos econdmicos para com a
conservagao dos recursos naturais, visando controlar e minimizar
externalidades negativas para o meio-ambiente. Isto ocorre atualmente em
diversas demandas ambientais, tal como corre na tragédia ocorrida com o
rompimento de uma barreira de residuos em Mariana, Minas Gerais.

Exercicio 1:

Considere o tipo de mercado em que existe, de um lado, um Unico
empresario dominando inteiramente a oferta e, de outro, todos os
consumidores. Nao ha, portanto, produto substituto perfeito ou concorrente.
Nesse caso, ou os consumidores se submetem as condigdes impostas pelo
vendedor, ou simplesmente deixarao de consumir o produto. Essas
caracteristicas correspondem:

A - A concorréncia monopolista em que had nimero significativamente grande
de produtores e a participacdo de cada um é também significativa.

B - Ao monopdlio perfeito em que exista grande niumero de empresas
oferecendo um mesmo produto.

C - Ao monopdlio em que o produto ofertado nesse mercado é diferenciado,
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nao homogéneo.

D - Ao oligopdlio enquanto estrutura de mercado intermediaria entre a
concorréncia perfeita e o monopdlio.

E - A concorréncia perfeita em que os produtos sdao homogéneos e, portanto,
nao necessaria competicao entre os agentes envolvidos.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 2:

Partindo-se da premissa que a caracteristica dos mercados perfeitos &
aquela que permite que os agentes possam reagir aos sinais indicativos,
representados pelos precos, os quais promoveriam em curto tempo os
deslocamentos necessarios a fim de se reverterem automaticamente
certas situacdes indesejaveis. Para que ocorra, € necessaria a auséncia
de barreiras a entrada. A essa capacidade de autocorrecdo do mercado
chamou-se de automatismo. (texto adaptado de NUSDEO, Fabio. Curso
de economia: introducio ao direito econémico. 92. Ed. Sdo Paulo: RT,
2015.)

Assim, considerando o texto acima aponte qual € caracteristica do
mercado se refere o autor, normalmente apontada como uma falha de
mercado?

A - producao (mobilidade de fatores).
B - poder de monopdlio.
C - economias de escala.
D - custos de transacao.
E - legislacao ambiental.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 3:

A primeira dessas duas motivag¢des pode ser vista como de carater
negativo, por ter como finalidade reparar um mau funcionamento
operacional. A segunda ja se apresenta com uma motivacao positiva,
almejando implantar novos resultados, melhores ou mais desejaveis, do
que seria de se esperar do desempenho normal do sistema, ainda quando
corrigidas as suas inoperacionalidades. Assim, a presenca do poder
publico na economia deixa de ter apenas por justificacdo as falhas do
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mercado. Uma segunda e extremamente poderosa motivagao acoplou-se
a primeira. Decorre das preferéncias politicas quanto ao desempenho tout
court do sistema, levando o Estado nao apenas a complementa-lo mas a
direciona-lo deliberadamente em funcéo de fins especificos. Comeca-se,
assim, a falar na , € a aceita-la, desde que cercada das
indispensaveis cautelas para limita-la ao estritamente necessario, a fim de
suprir as disfuncdes maiores do sistema. (adaptado de NUSDEO, Fabio.
Curso de economia: introducao ao direito econémico. 9. Ed. Sdo Paulo:
RT, 2015.) Sobre o que o texto acima se refere?

A - mercado de falhas.

B - falhas académicas do governo.

C - intervencao do Estado na economia.

D - programa de politica agraria.

E - no programa de politica de redistribuicdo de rendas.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 4:

Sobre as falhas de mercado e de governo, considere as seguintes
afirmacdes:

|. As falhas de mercado nunca sao capazes de justificar a intervengao
estatal na economia.

ll. As falhas de governo oferecem uma perspectiva neoliberal ao problema
da intervencao do Estado na economia e sugerem que, nem sempre, a
intervencao do Estado é capaz de corrigir eficientemente as falhas de
mercado.

lll. Captura regulatéria € um exemplo tipico de falha de governo, no qual
os interesses publicos s&o cooptados pelos interesses particulares.

Sobre tais assertivas, é correto afirmar que:

A - todas as assertivas sao verdadeiras.

B - todas as assertivas sao falsas.

C - as assertivas I e II sdo falsas e a assertiva III é verdadeira.
D - a assertiva I é falsa e as assertivas II e III sdo verdadeiras.
E - as assertivas II e III sdo falsas e a assertiva I é verdadeira.
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Comentarios:

Essa disciplina ndo € ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 5:

Sobre as falhas de governo, é correto afirmar:

A - inexistem, pois o Estado jamais comete erros.

B - b) na medida em que apontam as falhas relacionadas a intervencgao
estatal na economia, devem ser ponderadas na decisao sobre se o Estado
deve intervir: se os custos associados as falhas de governo para corrigir as
falhas de mercado superarem os custos das falhas de mercado, devera
haver intervencao estatal.

C - na medida em que apontam as falhas relacionadas a intervengao estatal
na economia, devem ser ponderadas na decisao sobre se o Estado devem
intervir: se os custos associados as falhas de governo para corrigir as falhas
de mercado forem inferiores aos custos das falhas de mercado, devera haver
intervencao estatal.

D - sdo uma construcdo ideoldgica marxista, relacionada ao pensamento de
Adam Smith da mao invisivel do mercado.

E - existem, mas sao insignificantes, especialmente nos paises do 3° Mundo.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 6:

Sobre os fundamentos juridicos do sistema econédmico de autonomia,
considere as seguintes assertivas:

l. A codificacido do direito privado lidou com a massificagcao crescente das
relacées econémicas.

lI. O crescimento da producédo, ocorrido a partir da Revolucio Industrial,
nao so desestruturou o artesanato, como também tornou inadequada a
utilizacao de legislagao dispersa, resquicio medieval.

Sobre tais assertivas, € correto afirmar:

A - As afirmacoOes I e II estdo corretas. A afirmacao II constitui justificativa
para a alternativa I.

B - As afirmacodes I e II estao corretas. A afirmacao II nao constitui
justificativa para a alternativa I.
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C - A afirmacdo I esta correta e a afirmacao II esta incorreta. A afirmacao II
nao constitui justificativa para a alternativa I.

D - A afirmacdo A esta incorreta e afirmacdo B esta correta. A afirmacao II
nao constitui justificativa para a alternativa I.

E - As afirmacoes I e II estao incorretas. A afirmacao II constitui justificativa
para a alternativa I.

Comentarios:

Essa disciplina nao é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 7:

Considere as seguintes assertivas:

|. O mercado pode ser definido como o local ou contexto em que
compradores (que compdem o lado da procura) e vendedores (que
compdem o lado da oferta) de bens, servigos ou recursos estabelecem
contatos e realizam transacgoes.

II. Em certa medida, o direito acaba acomodando os diversos interesses
decorrentes da pressao social dos diversos grupos de pressao.

lll. Como inexistem relagdes entre direito e economia, ndo ha nada de
juridico no mercado, mas apenas e tao somente econdémico.

Com base em seu conhecimento sobre a matéria, assinale a alternativa
correta:

A - Todas as assertivas sao verdadeiras.

B - Todas as assertivas sao falsas.

C - As assertivas I e II sdo falsas e a assertiva III é verdadeira.
D - A assertiva I é falsa e as assertivas II e III sdo verdadeiras.
E - As assertivas I e II sdo verdadeiras e a assertiva III é falsa.

Comentarios:

Essa disciplina nao € ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 8:

Assinale a alternativa correta:

A - A funcao alocativa do Estado consiste em determinar de que modo os
recursos do Estado serao distribuidos para oferecer servicos publicos.
B - A funcgao distributiva do Estado consiste na decisao sobre como transferir
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a renda recolhida por tributos para o nucleo administrativo do Estado.

C - E exemplo de uso da funcao distributiva do Estado a construgao de uma
rede de distribuicao de agua.

D - A funcao estabilizadora do Estado consiste no uso da fungao alocativa
para estabilizar o crescimento econémico.

E - As falhas de mercado consistem em problemas na construgao de uma
area de mercado, podendo sujeitar-se a interdicdo em virtude do uso do
poder de policia.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 9:

Sobre o oligopdlio, considere as seguintes afirmacoes:

l. O oligopdlio é a estrutura de mercado, em que algumas empresas
dominam a producéo e possuem poder para manipular o mercado.

ll. Os efeitos e consequéncias do oligopolio ndo sdo comparaveis aos do
monopoalio.

lll. Diversamente do monopdlio, ha mercados oligopolizados,
caracterizados por competicio feroz.

Sobre estas assertivas, assinale a correta:

A - Todas as assertivas estao corretas.

B - Nenhuma das assertivas esta correta.

C - Somente a assertiva I é correta, ao passo que as assertivas II e III estdo
incorretas.

D - Somente a assertiva II é correta, ao passo que as assertivas I e III sdo
incorretas.

E - A afirmacdo II é incorreta, ao passo que as afirmacoes I e III sdo
corretas.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 10:

Considere as seguintes assertivas.

|. Todo monopdlio € ruim para a sociedade.
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ll. As patentes para a fabricacdo de medicamentos, concedidas aos seus
inventores apds pesados investimentos em pesquisa, sdo um monopalio,
legalmente autorizado, que produz efeitos positivos para a sociedade: &
melhor pagar caro por algum medicamento do que nao ter aquele
medicamento.

Sobre tais assertivas, é correto afirmar:

A - Ambas as assertivas estao incorretas. Nenhuma das assertivas se
relaciona uma com a outra.

B - A assertiva I esta correta e a assertiva II esta incorreta. A assertiva I
explica o porqué de a assertiva II estar errada.

C - A assertiva I esta incorreta e a assertiva II esta correta. A assertiva II
explica o porqué de haver monopdlios bons para a economia.

D - Ambas as assertivas estao corretas. Contudo, nem a assertiva I explica a
assertiva II, nem a assertiva II explica a assertiva I.

E - A assertiva I estd incorreta e a assertiva II esta correta. A assertiva II
nao explica o porqué de haver monopdlios bons para a economia.

Comentarios:

Essa disciplina nao € ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 11:

A divisdo do mercado decorre da possibilidade de se diferenciar o produto,
ou seja, de apresenta-lo sob formas e condi¢cdes diversas.

Cai o pressuposto da homogeneidade do bem, até aqui uma hipotese
basica de trabalho de todas as formulacdes relativas ao regime descrito
pelos economistas neoclassicos. A diferenciacdo do produto pode ser
objetiva, no caso do seu acabamento ou da sua apresentagao variarem,
como também pode ser subjetiva, quando via propaganda ou outro veiculo
qualquer se induz o consumidor a acreditar que determinado produto ou
certa marca Ihe atendam melhor a necessidade sentida ou criada.

Alias, os simbolos, marcas, patentes, logotipos e outros veiculos usados
pela propaganda e pela promog¢ao, em grande parte tutelados pelo direito
da propriedade intelectual, desempenham um papel fundamental no
processo de diferenciacido de produtos e de discriminagao de mercados.

Essa crenca, tao ciosamente instilada nos consumidores pelos veiculos da
publicidade, da origem a chamada procura viscosa, que vem a ser aquela
procura grudenta que sob varias formas se apega a determinados
fornecedores, circulando de um para outro morosa e dificultosamente. O

http://online.unip.br/imprimir/imprimirconteudo 22/24




4/9/2016 UNIP - Universidade Paulista : DisciplinaOnline - Sistemas de contetido online para Alunos.

que diferencia um hidrante da Monange de outro da Clinique ou do
Boticario?

Estabelece-se uma espécie de afeicdo comercial entre alguns clientes e os
seus fornecedores, em fung¢do do tipo de atendimento, da decoracdo do
estabelecimento, das caracteristicas do produto, diferenciadas em funcéao
dessa viscosidade, no fundo um conjunto de caracteristicas psicoculturais
proprias a grupos distintos de consumidores. (adaptado de NUSDEO,
Fabio. Curso de economia: introducdo ao direito econdmico. 92 Ed. Sao
Paulo: RT, 2015). A qual estrutura de mercado o texto se refere?

A - Concorréncia publica.

B - Concorréncia mais que perfeita ou concorréncia monopolistica.
C - Concorréncia perfeita.

D - Concorréncia imperfeita.

E - Monopsbnio ou monopdlio.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios

Exercicio 12:

Os oligopdlios se definem como:

A - estruturas de mercado em que apenas uma empresa detém o poder de
mercado.

B - mercados consumidores compostos por apenas uma entidade
supranacional.

C - mercados consumidores compostos por poucas entidades, devido ao seu
poder de compra diferenciado.

D - estruturas de mercado em que poucos agentes econdmicos detém o
poder de mercado, podendo se classificar como concentrados ou
competitivos.

E - estruturas em que ha apenas um mercado consumidor e um ofertante
especificos.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 13:

Analise as proposigOes abaixo e assinale a alternativa correta:
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|. Nas estruturas de mercado monopolizadas, a competicido € mais
acirrada. Os poucos agentes de mercado precisam lutar por cada pedaco
de suas vendas para obterem mais lucro.

ll. Nas estruturas de mercado oligopolizadas, a competicdo sempre sera
menos acirrada. Os agentes de mercado nem sempre concordam com a
atuacao que estabelecem em conjunto, e tais discordancias refletem-se no
mercado de determinado produto.

lll. A concorréncia perfeita caracteriza-se sobretudo pela possibilidade de
os vendedores influenciarem a procura e 0s precos por varios meios
(diferenciacao de produtos, publicidade, localizagao, variagdes no preco).

A - Todas as assertivas sao verdadeiras. b) Todas as assertivas sao falsas.
(CORRETA) c) Apenas a assertiva I é verdadeira. d) Apenas as assertivas I e
I sdo falsas. e) Somente a assertiva III é falsa.

B - Todas as assertivas sao falsas. c) Apenas a assertiva I é verdadeira. d)
Apenas as assertivas I e II sdo falsas. €) Somente a assertiva III é falsa.

C - Apenas a assertiva I é verdadeira.

D - Apenas as assertivas I e II sao falsas.

E - Somente a assertiva III é falsa.

Comentarios:

Essa disciplina ndo € ED ou vocé nao o fez comentarios

Exercicio 14:

De forma geral, reconhece-se no sistema econémico de autonomia que o
Estado deve possuir certas funcdes na sociedade. Permeando estas trés
fungdes, ha a ideia de falhas de mercado. Assim, aponte quais sdao as trés
principais funcdoes que o Estado deve possuir nesse sentido:

A - fungOes alocativas, distributivas e estabilizadoras.

B - fungdes microeconbmicas, macroeconémicas e monopolistas.
C - fungOes alocativas, distributiva e instabilizadora.

D - fungdes cognitivas, impositivas e sensibilizadoras.

E - fungOes alocativas, estabilizadoras e inclusivas.

Comentarios:

Essa disciplina ndo é ED ou vocé ndo o fez comentarios
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